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1 Indledning
For at fa et indblik i hvad borgerne i Odense mener og teenker om det at bo i Odense,

valgte vi i perioden fra den 16. august til den 27. august at gennemfgre syv
fokusgruppeinterviews. Grupperne bestod af pensionister, studerende, skoleelever,
kunstnere, tilflyttere, erhvervsaktive 25-45 ar og erhvervsaktive 45-65 ar. Yderligere
lavede vi Hall tests i Bazaren i begyndelsen af september. I alt deltog 33 borgere.
Dette udggr naturligvis ikke et statistisk repraesentativt udsnit af byens borgere. Men
ved at udveelge et bredt udsnit af borgere (studerende, erhvervsaktive, seniorer mm.)
haber vi p@ at have faet et nogenlunde daekkende billede af borgernes overordnede
opfattelser af byen. Borgernes udsagn er ikke udtryk for endegyldige sandheder, men
synspunkter som vi i rapporten fremlaegger abent med henblik pa at lseseren selv kan
tage stilling hertil. Hensigten med at praesentere disse synspunkter er ikke at
fremhaeve disse som seerlige rigtige eller ga i rette med dem. Men i det omfang der er
opstaet uenighed i blandt fokusgruppen forsgger vi ogsa at fremstille de divergerende
synspunkter. Formalet har saledes veeret at fa sa varieret og nuanceret billede af
holdningerne til Odense.

Vi har valgt at fokusere pa at fa nogle umiddelbare bud pa banen om Odense, og
formalet har ikke vaeret at gennemfgre en videnskabeligt funderet analyse. Der er
ikke medtaget teoretiske overvejelser i undersggelsen, og vores tilgang har veaeret
deskriptiv og ikke analytisk.

Formalet med rapporten er for det fgrste at give input til de kvantitative
undersggelser af Odenses omdgmme blandt borgerne og i forhold til de
enkeltomrdder, som behandles i naervaerende rapport. Og for det andet at fa gode
idéer til den fremtidige udvikling af Odense.

Forfatterne vil gerne takke interviewpersoner for at deltage og give deres bud pa
opfattelsen af Odense. Ogsa en stor tak til tidligere kollega Esbern tapio Juhl for at

have bistaet ved selve interviewseancerne og bearbejdningen af interviewmaterialet.

2 Analyse af opfattelsen af Odense ifglge borgerne

2.1 Mentalitet og veerdier i Odense

Der var mange positive udtalelser om Odense som by. Generelt i grupperne er
deltagerne enige om, at Odense er en hyggelig by. Odense bliver ogsa beskrevet som

Danmarks stgrste landsby. Landsby temaet gar igen i udtalelser som “Odense er en



stor by i forhold til andre byer i Danmark, men meget lille og hyggelig p& en eller
anden m&de” (skoleelev, pige, 1127). Flere informanter var ogsa enige om, at Odense
ikke er for stor og ikke for lille og generelt er en stille og rolig by, som informanterne
holder af. Det er ogsa en by, som bliver forbundet med en tryg by, fordi man kender
den sd godt. En informant udtaler ogsa, at Odense er en fantastisk by at bo i.
Endvidere at hun ikke tror, at det er mange indbyggere i Odense, som synes, at det er
et darligt sted at bo.

I kontrast til de positive udtalelser star udtalelser som: “Odense er en dod by”
(mandlig seniorer, 207). Andre informanter efterlyser mere forskellighed i Odense, de
synes, at odenseanere er for homogene. Hos de fleste informanter star Odense dog
meget klart i bevidstheden som en dejlig grgn by, hvor alle de grgnne parker er med
til at skabe en god stemning i og ggre byen hyggelig og venlig at bo i. Cafelivet bliver
ogsa omtalt som en af de positive ting ved Odense. Flere har med glaede bemaerket at
cafelivet er blomstret op. Udover en positiv udvikling indenfor cafekulturen, navnes
det ogsa, at musikkulturen er inde i en gevaldig udvikling. Odense beskrives, som en
by der udmaerker sig inden for alle genre.

Andre siger ogsa, at der er sket rigtig mange gode ting og helt specifikt naevner
en informant, at han saetter pris pa al den kunst herunder statuer, der er blevet
udstillet i Odense i den seneste tid. Odense som cykelby navnes ogsa som en meget
positiv ting ved Odense, det at kunne cykle fra den ene ende af byen til den anden pa
cykelstier hele vejen, er noget, informanterne vaerdsaetter. Netop pa grund af de
mange cykelstier og de mange grgnne omrader betragter man Odense som en meget
bgrnevenlig by.

Selvom informanterne synes, at Odense er en god og hyggelig by at bo i,
naevner flere, at de savner en overraskelse engang i mellem, som det ogsa er
beskrevet i naeste afsnit om byens kulturliv, s& nar der endelig sker noget nyt, sa er
det kopieret andetsteds fra. En kvindelig informant beskriver behovet for en
overraskelse pd fglgende made: “Odense mangler s8dan et treek af fantasme. Der
mangler noget storhedsvanvid. Noget hvor man gar ind og siger, fuck s§ gor vi det.
Man skal tro at man er verdens sejeste by, fordi ellers s8 bliver man det ikke. Det der
med, at hvis man sigter efter stjernerne, s§ rammer man m3ske mdnen” (kvindelig
studerende, 634). Informanten mangler altsa, at der sker noget vildt, at Odense tgr

tage chancen, tro pa sig selv og udvikle noget der er s3 vildt, at borgerne synes, at



det er verdens sejeste by at bo i. Generelt efterlyses mere stolthed over det at bo i
Odense og kunne sige at “jeg kommer alts3 fra Odense og det er der tingene sker”.
Flere informanter har et gnske om, med stolthed i stemmen at kunne fortzelle
omverdenen, at Odense star for det og det, men problemet er, at flere ikke ved hvad
Odense star for og hvor byen er pa vej hen. En informant udtrykker problematikken
pa folgende made: “Hvis du spgrger den enkelte borger, s8 vil de nok sige, at Odense
har selvvaerd, men Odense har ikke meget selvtillid” (kvindelig kunstner, 1862).
Informanten havde sveert ved at uddybe, hvad hun egentlig mente med ovenstaende.
Men en anden informant kom pa banen og forklarede, at Odenses selvvaerd indad til
er stort, men udadtil er selvtilliden lille. Forstdet pa den made, at padgeeldende
informanter manglede noget, de kunne fremhave overfor omverdenen om Odense for
at fa byen til at fremsta, som noget man er stolt af.

Inden fokusgruppeinterviewene havde vi faet et indtryk af, at Odense har faet et
darligt ry, der er kendetegnet ved brugen af udtrykket "der er gdet Odense i den”. En
kvindelig informant udtrykker det pa fglgende made: “Jeg vil sige, at Odense lider
under at have fdet et darligt ry, som vi ligesom ikke kan komme ud af igen. Noget af
det der gjorde, at jeg gik ind i politik i sin tid, det var der da folk begyndte at bruge,
nu er der gdet odense i den. Jeg kunne simpelthen ikke have det. Jeg synes det er
uretfeerdigt, jeg mener egentlig, at der er mange muligheder. Men vi er bare s&
dérlige til at snakke om det positive og fortaelle om de ting der virkelig sker”
(kvindelig erhvervsaktiv 45-65, 2639). Ifglge den kvindelige informant er det
uretfeerdigt, at Odense har faet et darligt ry og hun mener, at det skyldes, at vi er for
darlige til at snakke om de positive ting, der sker i Odense. Senere i interviewet siger
samme informant, at Fyns Stiftstidende er meget fokuseret pa at finde de negative
ting og som hun siger, sa er det med til at skabe en darlig stemning, som bestemt
ikke er gavnlig for byen. Ifglge en anden informant er udtrykket “der gar Odense i
den” et udtryk for sager og idéer der ikke bliver taget hand om og fgrt ud i livet. En af
grundene til at idéer ikke bliver fgrt ud i livet, er ifglge informanten, at det kniber med
risikovillighed. Han siger, at alle de gode tiltag der er blevet lavet i Odense sdsom
Brandts Kleedefabrik er blevet til pga. private initiativer, hvor det offentlige ikke har
bidraget med noget positivt. Hans bud pa udtrykket “der gar Odense i den” er

folgende: ” Politikerne de haenger med rgven i vandskorpen. De er for leenge om at



komme ud med noget. N&r der gdr Odense i den, sd er det fordi, der er nogle

haengerove rundt omkring” (mandlig seniorer, 117).

2.2 Byens kulturliv
Der er mange markante og forskellige holdninger i forhold til byens kulturliv. Nogle

informanter mener, at der er mange gode initiativer i Odense og at der sker mange
ting, mens andre som naevnt siger, at Odense er en dgd by. Grundlaeggende er der
enighed om, at formidlingen af arrangementer er for darlig - hvis man ikke far laest
Ugeavisen eller Fyens Stiftstidende, s& ved man ikke hvad der sker.

Spgrgsmalet er s&, om Odense er en dgd by eller om Odense er en by, hvor der
sker en masse, men at arrangementerne ikke kommunikeres ud til borgerne? En
kvindelig informant som er flyttet hertil fra /&rhus, havde det syn pa Odense, at der
ikke skete noget i Odense, men hun er blevet positivt overrasket over, at der er flere
arrangementer end hun troede. Hun udtaler, at man skal gide szette sig ind i det fordi,
som hun siger, sa er der er for lidt fokus pa, eller reklame for hvad der egentlig sker.

En anden informant ser ogsa et problem i at de ting der sker i Odense
iveerkseettes af frivillige, som efterhanden slides op, fordi kommunen efter hans
mening halter bagefter. Yderligere at kommunen ikke ggr nok for at understgtte de
initiativer, der kommer.

Det bliver ogsa naevnt, at mange af de ting Odense ggr, er kopieret fra andre
byer, det efterspgrges, at Odense skal forsgge at finde sin egen niche og vaere mere
visionaere. En anden informant beskriver Odenses kulturliv pa falgende made: “S8dan
pd det jaevne p8 det kulturelle omrdde” (mandlig erhvervsaktiv 45-65, 2630).
Uddybende siger han, at Odense er meget pa det jeevne med meget paene tilbud, der
maske matcher interessen meget godt. Men lidt stgrre, speendende og udfordrende
ting, der skal Odenses borgere andre steder hen sasom til hovedstaden for at se store
teaterstykker. Han mener ogsa, at vi i Odense skal turde satse, for at ggre det
interessant at flytte til Odense. Ifslge ham har Odense ikke nok at byde pa, nar man
tager byens stgrrelse i betragtning. Som en af de andre informanter beskriver det, sa
mangler Odense Kommune noget risikovillighed. Pageseldende informant beskriver

problemerne i Odense kommune pa fglgende made:



”Jeg synes nok problemet er, at Odense eller I har sveert ved at f§ en
kulturpolitik p§ to ben op at st8. I hopper mest rundt p§ det ene, og det vil sige,
at ndr man hopper rundt p8 det ene ben, s§ foregdr det tit i cirkler lige omkring,
hvor man er. Odense Kommune tror ikke p8, at der kan fostres noget ordentligt
kunst eller kultur her, som der var nogle andre uden for byens graenser, der
kunne veere interesseret i. Det er lidt det samme billede, som du siger, man
teenker, det der er i Odense, det kan allerhgjst interessere os selv, og det gider
vi ikke rigtig. Men det skaber det der billede, hvor man siger, at der sker ikke
noget i Odense, det er fordi, ndr man ikke hore om det i TVet, s§ er det klart, s&
sker der ikke noget” (mandlig kunstner, 1704) .
Opsummeret mener han, at problemet i Odense Kommune bunder i, at man ikke selv
tror pa, at Odense rent kulturelt har noget at byde pa. I fglgende citat forklarer han
naermere, hvad han mener med “kulturpolitik pa to ben”:
“Det vil sige, man har det ene ben, der servicerer byens borgere, dvs. de skal
have nogle muligheder for at svesmme, springe rundt og spille badminton, og de
skal kunne g4 til syning, strikning, madlavning og maleri, og de skal kunne gore
alle de der ting. Det skal alle borgere, det skal alle kommuner sgrge for at alle
borgere kan, for ellers gider man ikke vaere der. Men samtidig med ndr man
ndr op i en by af den her storrelse, s§ skal man ogs8 kunne levere noget udadtil.
Der m3 veere et kulturliv, som bliver leveret ud ad byen, ikke? Det er det, jeg
kalder det andet ben, det er lige s§ vigtigt, for eller gider man ikke bo i en by af
Odenses storrelse” (mandlig kunstner, 1772).
Med “kulturpolitik pa to ben” mener han altsa, at det ene ben i Odense Kommunes
kulturpolitik skal servicere borgernes basale behov, mens det andet ben, er det som
en anden informant efterlyser, nemlig at der er noget, der virkelig rykker og som far
andre udefra til at komme til byen. Den omtalte informant naevner ogs%, at
kulturstrategien har gjort meget godt for musiklivet, men at andre kunstnere sdsom
billedkunstnere stadig mangler et kunstudvalg. Han siger ogsa, at der ikke er en
villighed til at ofre tilstraeekkelige midler pa at implementere kulturstrategien. For at fa
et kulturliv der gar pa to ben, skal der ifslge informanten bruges flere penge pa
kunsten.
Et andet problem er ifglge en kvindelig kunstner, at selvom kulturstrategien har

gjort meget for musiklivet med Kansas City osv., er det svaert at fa folk til at bakke op



omkring det. Samme informant siger sagar, at hun pa en made er blevet forelsket i
Odense pga. de mange muligheder. Men hvis ingen benytter sig af de mange
muligheder, som der ifslge nogle informanter er i Odense, sa vil Odense opfattes som
en dgd by. Denne problematik beskriver en mandlig informant pa fglgende made: “Mit
storste kendskab er s§ p§ kulturfronten, at det kan veere svaert at banke noget op i
Odense. Bdde pga. det store areal, s§ folk skal ind med busser, eller skal rejse flere
kilometer. Det er ikke bare ned fra tredje og rundt om hjornet...man skal have folk op
fra laedersofaen ude i Dalum for at f§ dem herind” (mandlig erhvervsaktiv 25-45,
3082). Flere udtalelser peger i retning af, at udbuddet af aktiviteter i Odense er for
ringe, men samtidig synes et problem ogsa at der er for lidt opbakning til de
eksisterende aktiviteter.

Ifglge informanterne synes der ogsa at vaere for meget fokus pa H.C. Andersen,
flere informanter efterlyser noget nyt ved Odense, som man kan vare stolt af.
Informanterne er generelt traette af hele tiden at blive konfronteret med H.C.
Andersen som det eneste kendetegn for Odense. En informant udtaler at: “det ogs§ er
blevet lidt en sovepude for Odense, at man har det her H.C. Andersen, for det har
veeret en fremragende turistattraktion. S8 glemmer man egentlig at taenke p8, hvad
man ellers er god til udover det” (mandlig studerende, 700). En informant siger, at
Odense er mere end H.C. Andersen, mens en anden siger, at der ikke er noget
specielt ved Odense andet end H.C. Andersen. Andre siger, at H.C. Andersen er en
god ting for Fyn og for Odense og at man stadig skal veerne om det, men der er ogsa
behov for noget nyt, som iseer kan ggre odenseanere stolte af deres by.

Udover de allerede neevnte kommentarer som kunstnergruppen er kommet med,
er det ogsa vigtigt at saette fokus pa, hvad de mener, kunne forbedre kulturlivet i
Odense. Som en informant udtrykker det sa: “mangler vi nogen penge i kunstlivet, vi
mangler nogen penge til at sige, nu skal vi fandme sparke rgv her, og nu skal vi vise
jer, for vi kan godt og vi vil gerne, men det koster. Hver gang at vi skulle gare noget
som professionelle billedkunstnere, s8 har de sagt, ja, men I skal alts§ dele med
squaredanserne, og s8 far I 10.000 tilsammen, og kan I ikke lave noget kultur nede
pd havnen for det? Og s8 teenker jeg: Hold keeft, skal vi gore det igen?, skal vi st§ her
igen igen igen og arbejde gratis. Det er der fandme ikke mange andre instanser, der
gor i DK” (kvindelig kunstner, 1815). Kunstnerne mener selv, at de har, hvad der skal

til. Som tidligere naevnt er problemet, at der i Odense ikke er troen pa, at Odenses



kunstnere kan noget. Tillige som citatet siger, sa er der ogsa et pengeproblem, for at
kunne lave noget stort har de brug for flere penge. En anden informant bergrer
problemet pa folgende made: “Vi lober og lober og lgber i det her kulturliv, fordi vi
skal gare det hele selv, vi skal vaere fundraisere, koordinatorer, arranggrer, fanden og
hans pumpestok p§ én gang, og vi er p& dagpenge, ikke?”(kvindelig kunstner, 1856).
Med andre ord hvis Odense vil skabe noget stort, der kan "krydre” byen med
noget andet end H.C. Andersen, sa skal der ifglge kunstneren investeres langt mere i
kulturlivet end der ggres nu. Et andet problem der vil blive belyst i naeste afsnit, er

markedsfgringen af Odenses kulturelle arrangementer.

2.3 Kommunikation
Kunstnerne papegede, at annonceringen af kulturarrangementer skulle vaere mere

tydelig. En idé der blev fremhaevet, var, at arrangementer skulle annonceres pa en
kulturradiokanal og pa en kulturplakat eller en skeerm pa banegarden. P& Internettet
bliver der i forvejen gjort opmaerksom pa arrangementer gennem
www.odense.kultur.dk - dette tiltag blev rost af flere af informanterne, mens andre
ikke kendte det. Men andre kanaler sdsom dagspressen kunne godt informere bredere
om arrangementer. En informant mente, at journalister og skribenter burde ggre en
indsats og selv opsgge kulturarrangementer, ogsa inden for undergrundskultur. En
anden informant udtaler om Fyns Stiftstidendes journalister, at de kun er interesseret
i fodbold og at der kun er meget fa der interesserer sig for kultur, derfor siger
informanten: “s§ der kommer meget lidt om kultur, og sddan er det bare i
Odense”(kvindelig kunstner, 2013).

Som tidligere naevnt indikerer flere udtalelser, at folk ikke ved, hvad der sker i
Odense. En informant udtaler: “Jeg aner ikke hvad det er, s§ der sker nogen ting, og
der er masser af tilbud. Men jeg synes ikke det f8r omtale nok. Jeg bruger meget
internettet og TV-medier, og s8 igen, haeng nogle bannere op i byen, s§ man kan se,
der sker noget for de begynder at rydde vaek. Hvis nu Odense Kommune havde en
rigtig fed hjemmeside, der var overskuelig og let, s§ kunne jeg godt finde p§ lige at
g8 ind og se der. Hvis der lige var et eller andet, hvad sker der kulturelt i Odense, s&
kunne jeg lige g8 ind og kigge p§ det” (kvindelig tilflytter, 2525). Informanten mener
ikke, at kulturelle arrangementer far nok omtale og hun efterspgrger, at Odense
Kommune bliver afsender i denne forbindelse, men med en bedre hjemmeside end pa

nuvaerende tidspunkt. Flere informanter kommer ind pa, at problemet er, at



kommunikationen fra kulturinstitutionerne til borgerne ikke er god nok. Det betyder
derfor, at borgerne selv skal ggre en indsats for at finde frem til arrangementerne, i
flere tilfaelde tyder det pa, at det er en af grundene til, at man ikke ved, hvad der
sker. Som en informant siger: “jeg tror, at man kan ggre meget selv, hvis man synes,
at Odense er kedelig, fordi, jeg tror egentlig, at mulighederne er der” (skolepige,
1484). Som citatet siger, sa skal borgerne aktivt ga ind og sgge informationer, og de
fleste informanter er ogsa enige i, at mulighederne er der.

Der kom flere forslag til, hvordan man kunne ggre borgerne mere bevidste om,
hvad der sker i Odense. Et forslag var at man kunne stille en stor lysbanner op et sted
midt i byen om, hvad der sker pa forskellige ugedage. En af de studerende kom med
forslaget at en ugentlig mail til studerende p& alle uddannelsesinstitutioner skulle
forbedre synligheden omkring de kulturelle arrangementer. En anden idé var at en
rulletekst ved siden af cykeltallerne lgbende skulle fortzelle byens borgere om hvad
der sker. Men da kulturelle arrangementer har forskellige malgrupper, skulle

rulleteksten opdeles i malgrupper - ex. skolebgrn, unge, seldre osv.

2.4 Odense som by
De fleste informanter er enige om, at der i den seneste tid har vaeret rigtig mange

gode initiativer og at der er sket stor udvikling i Odense. En af kunstnerne, der har
deltaget i flere hgringer, siger dog, at mange gode idéer aldrig er blevet fart ud i livet.
For at borgerne bliver mere stolte af deres by, mener flere informanter, at de gode
initiativer i langt hgjere grad skal synligggres. Der sker mange ting, men de fleste er
bare ikke opmaerksomme pa, at det sker. Derfor skal det, som en informant udtrykker
det "hypes” op og der mangler den dér: "Vi gor det fandme og vi gor det nu!” -
saledes at borgerne bliver opmaerksomme pa det.

En informant er af den holdning, at der ikke er noget bgrnekultur i byen, han
synes, der mangler aktiviteter til bgrnene. Ifglge en anden informant er Odense ikke
tilstraekkelig attraktiv i mange unges bevidsthed, som hun siger, sa er det for
hyggeligt og for paent. Et andet problem som informanterne kommer ind pa, er, at
Odense ikke rigtig ved hvad den vil. Strategien for hvor Odense skal hen og hvad
malsaetningen er, er uklart for borgerne. De fleste er enige om, at Odense ikke er

nogen darlig by, men den mangler en identitet, der star klart hos borgerne.

2.5 Odense centrum



En holdning der gik igen blandt informanterne var, at gdgaden naermest 138 gde hen,
nar butikker lukker. En informant siger: Det er m8gerne, der har overtaget det der,
ndr det er at klokken den er sldet 6, ikke? ( Erhvervsaktiv kvinde i gruppen, 25 - 45
ar, 3344)

Nogle informanter mener, at byen ville veere mere “levende” hvis butikkerne

holdt leengere dbent, mens andre mener, at butikkerne bare skal blive enige om,
hvornar de har 3bent. Igen er der flere informanter, der siger, at det ikke er
omgivelsernes skyld, men at det simpelthen bare er folk, der er for dovne, som
folgende citat antyder: ” Hvis du gar en tur ned af gaden i Odense, jamen, en tilfeldig
aften kl. 22. Det er jo som at g8 i den landsby i Senderjylland, hvor jeg kommer fra.
Der er knap nok biler p4 gaden, folk sidder hjemme og ser, hvad ved jeg,
genudsendelsen af Matador igen. Der sker ikke noget, det gor der i mange andre
byer” (Erhvervsaktiv mand i gruppen, 25 - 45 ar, 3318). Fglgende citat viser sammen
holdning: “Folk er slgve. Jeg tror, der skal rigtig meget til, inden du kan traekke folk
ud” (Erhvervsaktiv mand i gruppen, 25 - 45 ar, 3327). En anden informant kommer
med en idé til, hvordan man far alle de slgve mennesker ind i centrum: “Det er en
smaddergod idé at lave en turistbus eller en kulturbus, der korer rundt og henter folk
ude i parcelhuskvarteret. Det er en smaddergod idé” (Erhvervsaktiv kvinde i gruppen,
25 - 45 3r, 3358)
Andre mener, at det ikke er indbyggernes skyld, men at centrum er for lille, nar byens
stgrrelse tages i betragtning. Flere kunne godt taenke sig, at der var lidt mere storby
over centrum. Der udtrykkes et gnske om, at centrum ogsa efter butikkernes lukketid
kan tiltreekke mennesker. En informant foreslar fglgende: “Hvis der nu skete et eller
andet, at der var et orkester der gik gennem byen kl. 9 om aftenen, eller at der var
nogle robotter, der pludselig lober rundt mellem benene pd én, ndr man sidder p& en
café. Det er s§dan noget der overrasker og gor at man synes: nd ja, nu skal jeg ikke
bare sidde og pludre en gl” (Erhvervsaktiv mand i gruppen, 25 - 45 ar, 3661).

Gruppen af studerende navner, at de studerende generelt mangler i Odenses
bybillede, hvilket forklares med, at uddannelsesinstitutioner er placeret alt for langt
fra centrum. En studerende udtaler fglgende: “vi har et universitet med en masse
studerende, som ligger forholdsvist langt fra byen, dvs. folk kommer ikke rigtig ind til
byen. Hvis man nu samlede uddannelserne naermere centrum, som man gor i andre

byer, s8 ville man ogsd se en meget starre ung aktivitet i byerne og den gér vi glip af,
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ndr det ligger spredt ud, som det gor der” (mandlig studerende, 584). De studerende
savner at se nogle pa deres egen alder i bybilledet og de mener, at problemet kunne
lgses ved at samle uddannelsesinstitutioner i centrum.

En sidste kommentar til dette emne er, at nogle informanter godt kunne taenke
sig et lidt mere profileret centrum. En informant udtaler: “vi ved jo heller ikke selv,
hvad der kendetegner centrum. Arhus har deres 8, Kebenhavn har stroget. Vi har ikke
rigtig noget” (Kvindelig studerende, 1012). Flere informanter vil altsa gerne have et
centrum, der ligesom Kgbenhavn og Arhus har noget at byde pd og hvor borgerne
ikke er i tvivl om, hvad det star for. Til gengeeld er alle grupper af informanter enige

om, at alle de grgnne omrader er meget positivt for byen.

2.6 Erhvervslivet
Et af de ting der er altafggrende for et velfungerende erhvervsliv, er, at

arbejdskraften kan findes i byen. Flere af de tilflyttede studerende overvejer efter
endt uddannelse at flytte til enten Arhus eller Kgbenhavn, fordi de her ser flere
muligheder indenfor erhvervslivet. En studerende udtaler: “P§ det laengere sigt har
det 0gs8 veeret i planerne, at vi skulle flytte til enten Arhus eller Kebenhavn p& grund
af mulighederne, nér man lige er blevet faerdiguddannet og det jeg gerne vil. S§ er
det meget naturligt, at det bliver Odense indtil videre, og s& flytter vi s§ videre”
(mandlig tilflytter, 2255). Samme informant siger samtidig: “jeg kunne godt forestille
mig at tage til Kebenhavn og fik gang i noget, fik bygget erfaringer, og s kunne jeg
forestille mig at komme tilbage til Fyn og eventuelt Odense. Men ndr det s§ er sagt,
sd synes jeg ogs8, at I har ret i det der med, at der er mange ting i Odense, der godt
kunne blive bedre. Der er ogsd den her opfattelse blandt dem, som bor i Odense, vi er
lidt misundelige p8 de andre ting der sker, der er ikke s§ mange ting, man kan traekke
frem, i forhold til andre mennesker man mgader i andre byer” (mandlig tilflytter,
2288). Som det fremgar af citatet, sa er det altsa ikke kun pga. jobs, at man sgger til
andre byer end Odense, det skyldes ogsa en opfattelse af, at andre byer har mere at
tilbyde. En anden informant siger, at hun godt kunne tzenke sig at arbejde som
socialradgiver i Odense, men ikke ngdvendigvis bo i Odense, muligvis bare taet pa.
Hun begrunder det med, at hun gerne vil stifte familie i en mindre by end Odense,
tillige er hendes begrundelse, at hun ikke gnsker at bo i samme by som hendes

kommende klienter.
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I gruppen af studerende spurgte vi til, om de kunne forestille sig at blive boende
efter endt uddannelse. Hertil svarer fire ud af seks, at de godt kunne taenke sig at
blive boende i Odense, men to ud af de fire tvivler pa, at det kan lade sig ggre i
forhold til job. De er bange for, at de bliver ngdt til at flytte for at fa et job, der
matcher deres uddannelse og ambitioner. En informant udtaler: “jeg tror mdske godt,
jeg kunne taenke mig at blive boende. Jeg tvivler pd, at jeg kan f& lov til det pga. job”
(Kvindelig studerede, 546). De to sidste informanter er meget bevidste om, at de vil
flytte efter endt uddannelse. En af dem udtaler: "hvis jeg skulle flytte et sted hen
bagefter, bliver det nok Kgbenhavn, pga. stgrre jobmuligheder. Hvis man vil vaere
noget inden for mit fag, sd skal man derover” (mandlig studerende, 540). Med andre
ord mener han ikke, at erhvervslivet i Odense har nok at tilbyde indenfor hans felt,
som i gvrigt er jura. Den anden informant udtaler sig pa felgende made: “jeg vil flytte
helt sikkert. S§ snart jeg er feerdig med studiet flytter jeg til Kebenhavn eller
udlandet. For at prove lidt hgjere. Jeg synes, at Odense virker meget som en lille
provinsby. Det lever ikke helt op til, hvad jeg havde forventet. Jeg kunne meget godt
taenke mig at komme videre” (kvindelig studerende, 542) Hun er saledes enig med
den fgrnaevnte mandlige studerende, der heller ikke s& nogle muligheder indenfor
erhvervslivet i Odense.

En anden informant omtaler samme problemstilling: “Ogséd ude fra SDU, forskere
der kommer der ude fra. De er bare ngdt til at forlade gen, fordi der ikke er noget
tilbud. Der er ikke nogen, der kan absorbere den her talentmasse, der er. Det er jo
argerligt” (Erhvervsaktiv kvinde i gruppen 25 - 45 ar, 3452). Blandt informanterne
synes der at vaere en opfattelse af, at virksomhederne i Odense ikke er i stand til at
fastholde den talentmasse, der bl.a. uddannes i Odense. Grunden til dette omtaler
folgende informant: “Jeg synes ogsd, at Odense Kommune er for dérlige til at holde
pd de firmaer de har. Jeg har ikke hart endnu om noget med nogle tilskud for at
beholde arbejdspladser i Odense” (mandlig senior, 406). Han synes man skal ggre
mere for at holde pa virksomhederne og andre naevner ogsa, at man skal ggre mere
for at tiltraekke nye virksomheder. Et forslag er eksempelvis, at: “det skal vaere nemt
at komme til at lave en virksomhed i Odense. Der skal ikke veere nogen hindringer og
bureaukrati osv... Alts§ den der med at veere fremme i skoene og give noget service til
de virksomheder, der foresparger Odense” (Erhvervsaktiv mand i gruppen 25 - 45 3r,
3434). Det efterspgrges altsa, at det skal vaere lettere for virksomheder at starte op i
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Odense og der skal ydes den service, som virksomhederne forventer. Flere
informanter kommer med eksempler pa, at servicen overfor kommende odenseanske
virksomheder ikke er god nok. Et eksempel lyder saledes: “Alts8, jeg er rystet over,
ndr jeg horer nogle af de historier, hvor virksomheder ikke kan komme til at ligge i
Odense. Carl Hansens mgbelfabrik, dem der laver Syveren osv., de skulle flytte til
Odense, de skulle ligge ude i Tietgen-byen. Da der var gdet 1 V> 8r, havde de ikke
fédet byggetilladelse endnu til at bygge en mabelfabrik i et industriomrade.
Tilfeldigvis, ham der var direktor for det, han var tidligere direktor nede i Arup.
Borgmesteren i Arup han sagde: vi har en byggegrund her nede, kan I ikke komme
ned og bygge pd den? Bare g8 i gang, vi skal nok f3 tilladelsen p8 plads. Der gik 1 V>
uge, s havde de tilladelse. Den ligger dog stadig pd Fyn, men hvorfor ligger den ikke
i Odense?” (Erhvervsaktiv mand i gruppen 25 - 45 ar, 3417). Samme informant
kommer med endnu et eksempel: “Idé-maendene de kommer, men de far ikke lov til
at starte op i Odense. Herning-hallerne de skulle have ligget her i Odense, jo, men
han blev jo stoppet, inden han fik lov til at komme til. Der er mange ting... Odense
ligger jo midt i DK, der er mange der umiddelbart kigger p§ Odense og siger, jamen,
det ligger jo midt i DK, det m& veere genialt at ligge der, men de bliver stoppet
inden...man tager det ikke serigst, nér folk kommer” (Erhvervsaktiv mand i gruppen
25 - 45 3r, 3091). P3 trods af de ovennaevnte eksempler siger flere informanter, at
det efterhanden gar den rigtige vej og at sadanne tilfselde forhabentligt snart hgrer
fortiden til.

2.7 Bazaren
Tidligere i rapporten naevnte flere informanter, at Odense er i udvikling og at der i de

senere ar har vaeret flere gode tiltag. Et af de tiltag informanterne overordnet set
synes at veere stolte af, er abningen af Bazaren i Odense. En af informanterne siger:
"jeg synes, bazaren er en rigtig god ting at have. Jeg bruger den nok bare mest til at
f& kobt en masse god frugt” (Kvindelig studerende, 812). En anden informant udtaler
sig pa folgende made: “jeg synes, at spisestederne virker lidt cafeterie-agtige”
(Kvindelig studerende, 819). Andre omtaler Bazaren som vaerende en rigtig god made
at integrere nydanskere pa.

For at finde ud af hvad de folk der arbejder i Bazaren, mener om den, har vi
lavet Hall-tests i september maned i Bazaren. En informant udtaler sig pa fslgende

made: “Alts8, kunderne har taget godt imod det, det er nyt og det er spaendende.
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Men alt nyt har jo en ende” (Mandlig indehaver pa Bazaren, 3909). Han naevner
senere i interviewet, at problemet med bazaren er, at den ikke markedsfgres godt
nok. Den er i staerk konkurrence med Bilka og hvis der ikke laves flere events og
andre ting, der kan tiltraekke borgerne, s& kan den snart ikke Igbe rundt leengere. Det
naevnes ogsa, at den kgrte godt de fgrste to maneder, da det var en nyhed, men nu
er nyhedseffekten efterhdnden ikke tilstede lsengere og sa skal der noget andet til,
der kan tiltreekke folk. En anden informant siger: “Jeg synes her kommer mange
mennesker. Folk kommer og snakker sammen. Det er dejligt” (Kvindelig indehaver pa
Bazaren, 4040). I henhold til dette citat ser hun altsa ikke nogen foranstdende lukning
af Bazaren, tvaertimod naevner hun, at hun synes, der kommer mange mennesker og

at det er dejligt, at de snakker sammen.
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3 Forslag fra borgerne
Informanterne havde mange gode forslag til hvordan Odenses kulturliv kunne

forbedres.

Et af forslagene var at fa oprettet et udstillingssted for den lokale og regionale,
professionelle kunst (mens Brandts anerkendes som en “international kunsthal”
af de adspurgte kunstnere).

En anden informant kom med forslaget om flere gratis aktiviteter.

Andre ville have et stgrre centrum. Angaende centrum, som flere informanter
beskriver som uden liv efter butikkernes lukketid, var forslaget, at man kunne
udvide abningstiderne til kl.22.

Havnen blev ogsa naevnt, her blev forsldet, at man kunne ggre havnen mere
attraktiv ved at lave cafeer dernede.

En frivillighedsfestival kom ogsa pa banen, hvor der skulle seettes fokus pa alle
de gode ting, der er initieret pa frivillig basis.

Hotspots i hele Odense var ogsa en idé.

P& erhvervsfronten kom forslaget, at man skulle ggre det nemmere tilgeengeligt
og mere attraktivt for firmaer at veere i Odense, for som informanten siger, sa
er der mange studerende, der bare venter pa at fa et job i Odense.

Et seniorhus, hvor der skulle vaere plads til de projekter, der arbejdes med i
seniorradet blev der ogsa udtrykt et gnske om.

Et andet forslag, der kunne forbedre Odense Kommunes kommunikation
udadtil, var et kulturkontor, hvor alle trddene kunne samles omkring
kulturarrangementer. Herudfra skulle alle informationer om arrangementer og
andre tiltag videreformidles, samtidig skulle det ogsd vaere et sted, hvor
borgerne skulle kunne henvende sig.

Helt konkret foreslog en informant at gasbeholderen pa Odense havn skulle
omdannes til et vartegn for Odense, ideen var at den maske kunne forestille en

jordkugle.

Gennem rapporten er der undervejs dukket nogle forslag op, som man kunne ggre

brug af for at ggre Odense til en mere attraktiv by at bo i, derfor er de forskellige

forslag overskueliggjort nedenfor:
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Samle uddannelsesinstitutioner naermere centrum

Der kom flere forslag til, hvordan man kunne ggre borgerne mere bevidste om,
hvad der sker i Odense. Et forslag var at man kunne stille en stor lysbanner op
et sted midt i byen om, hvad der sker pa forskellige ugedage.

En af de studerende kom med forslaget at en ugentlig mail til studerende pa
alle uddannelsesinstitutioner skulle forbedre synligheden omkring de kulturelle
arrangementer.

En anden idé var at en rulletekst ved siden af cykeltzllerne lgbende skulle
fortzelle byens borgere om hvad der sker. Men da kulturelle arrangementer har
forskellige malgrupper, skulle rulleteksten opdeles i malgrupper - ex.
skolebgrn, unge, zeldre osv.

Det skal veere nemmere at starte virksomhed i Odense
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4 Konklusion
Som ovenstaende viser sa er der mange forventninger til den by man bor i, derfor er

det sveert at "brande” Odense. Spgrgsmalet er hvordan man kan “brande” Odense,
nar der er s& mange forskelligt rettede forventninger til byen? Pa den ene side kan
der spores en generel tilfredshed med Odense, hvad angar kulturtilbud, gregnne
omrader, fritidsmuligheder mm. P38 den anden side fremhaeves det, at der mangler
noget at veere rigtigt stolt over i Odense. Sidstnaevnte opfattelse kan muligvis ses i
lyset af, at der generelt er kommet et steerkere fokus pa byernes evne til at profilere
sig og ggre sig geeldende pd landsplan og internationalt. I den sammenhang har
Odense muligvis ikke fulgt s& godt med i forhold til at skabe fyrtarne - med
undtagelse af H.C. Andersen-profileringen, som der er en generel traethed om.

Samtidig bemaerkes det, at flere af informanterne har noteret sig, at der er ved
at ske nye ting i Odense. Det mangler dog at blive rigtigt synligt og tydeligt for folk.
Anbefalingen pa baggrund af undersggelsen er derfor, at det er vigtigt, at seette
endnu mere skub pa den udvikling, der er sat i gang. Man kan bruge snebolden som
billede: Hvis ikke den far nok fart pa, sa sagtner den langsomt farten og bremses til
sidst af sin egen vaegt. Men kommer der tilstraskkeligt meget fart pa, vil den derimod
accelerere stadigt mere og netop kunne udnytte sin vaegt “positivt” og vokse sig
stgrre og stadigt mere vidtfavnende.

Undersggelsen giver som omtalt i starten ikke et repraesentativt billede af
borgernes opfattelse af Odense. Men den giver et bredt billede af de holdninger, vi er
stgdt pa vedrgrende Odense. Et overordnet indtryk heraf er, at der er en generel
tilfredshed - man kunne kalde det en passiv tilfredshed - med byens mange
forskellige tilbud og muligheder. Passiv fordi folk tager det lidt for givet uden seerligt
klart at melde ud hvorfor og pa hvilken made de satter pris pa de pagaeldende
forhold - eneste klare undtagelse er Odense som cykelby, der af flertallet vurderes
som seerdeles godt og gleedeligt. P& den anden side kan der generelt spores en
efterspgrgsel pa en aktiv begejstring og stolthed over Odense. Det gaelder naermest
uanset, hvor kritiske de respektive informanter i gvrigt er. Men folk vil gerne vaere
mere stolte af at bo i Odense.

Hvad det sd er, der kan skabe denne stolthed er straks mindre klart og entydigt.
Her forlader vi de sikre og nggterne analysers land, og bevaeger os ud pa den tynde

is, som er place brandingens fundament: her handler det ikke blot om at give folk,
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hvad de vil have, men ogsa om hvad de ikke vidste, de ville have. Dertil har vi brug
for andet end blot analyser. Men med undersggelsen her er der dels leveret et
grundlag til brug i kvantitative malinger af situationen her og nu til brug ved senere
dokumentation af det forestdende brandingprojekts kommende effekter. Dels er der
afslutningsvis givet nogle forslag til, hvad der kunne styrke kvaliteten af livet i Odense
og vaere med til at skabe en staerkere udvikling.
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